Razones para no participar de la crisis

ace 15 afios un amigo

inglés definia al Peri

como “10 segundos de
laBBCal afio”. Afortunadamen-
te, nuestro pais empieza a tener
unamayor presenciaecondmica
vy cultural en el escenario mun-
dial. Asi lo demuestra el interés
de peritddicos y revistas inter-
nacionales como“Forbes™, “The
Times” y “The Economist”, que
escriben sobre ¢l Perd como un

destino atractivo para la inver-
sidnyparael urismoculmural. Lo
que parecian chispazos aislados,
como Sofia Mulanovich, Juan
Diego Flérez, la gastronomia,
ClaudiaLlosaoel gradode inver
SEON, SMPIAZa A CONVETTirse enun
fendmeno sistematico en dreas
comola literatura, la economia,
elderecho, lainnovacidéntecno-
légicayel cine, entreotras.

Hace poco estuve enun semi-
nario en donde participd Made-
leine Albright y tuve la oportu-
nidad de preguntarle acerca de
su opinidn sobre la iniciativa de
Jeffrey Sachs de destinar el 0, 796

&£ Sehagenerado
unamasa critica

de peruanos que
demuestran

quie podemos ser
de clase mundial yy

del PBI de los pafses ricos para
ayudar a pafses en desarrolio en
unaespeciede Plan Marshall glo-
bal. Al ver que era peruano, me
dijoque laideade Sachsle parecia
interesante, pero que ke entusias-
mabamsislaideade Hernandode

Sotosobreel legal emposermient
ofthe poor'y que estaba trabajan-
doconélenese tema,

Desde hace un tiempo se ha
generado una masa critica de
peruancs que demuestran que
podemos ser de clase mundial y
que se estd consolidando ese vi-
tal activo intangible de toda so-
ciedad que aspira a ser del pri-
mer mundo: aumgestima v soli-
dez psicolégica para atreverse a
pensaren grande. Desde ¢l con-
greso del BID en el 2004 hasta
las exitosas cumbres del ALC-
UEydel APEC, el Peiestdenel
radar del mundo v se empiezaa
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globalizarla peruanidad. El'ma-
dein Peru’yel capital intelectual
local empiezan a convertirse en
sindnimos de calidad y de origl-
nalidad. La mayor presion com-
petitiva del mercado global ha
despertado la creatividad y ha
mejorado notablemente la ges-
tidnde nuestras empresas, como
Bembosyel BCP.

Hace muy bien el presiden-
te Garcia en promover directa y
personalmente las imversiones
en nuestropais, sin desperdiciar
ningunaocasion para proyectar
una imagen moderna, ganado-
rayseriadel Peri. Es comiin en-
contrarse con altos ejecutivos de
importantes empresas europeas
yaskiticas que nosvisitan porque
habian recibidounacarta del pre-

sidente del Peri.

Todos los peruanos debe-
MOs COMVErtirmos én promoto-
res de la inversidn y aprovechar
cada oportunidad que tenemos
para decir que nuestro pais s
uno de los mejores lugares del
mundo para vivir, crear rigue-
za con responsabilidad social y
experimentar una inigualable
multiculturalidad. Sigamos el
ejemplode Oswaldo Sandoval al
inaugurar el complejo logistico
Lima Cargo City, quien parafra-
seando a Sam Walron, el funda-
dorde Wal-Mart, dijo: “Luegode
analizar la crisis, he decididono
participarenella®. u

* PRESIDENTE DEL PACTO GLOBAL
PERU



