La economia de la cultura

entro de nuestra estra-
D tegia de desarrollo es
importante  impulsar
lasindustriasculturales. Un pais
como Espana ha sabido capitali-
zareste tema. Enel 2005 el turis-
morepresentabael 12,1%desu
PBL habiendopasadodetener 30
millones de visitantesen 1995a
53 millonesenel 2005.
Puedeafirmarsequelarevolu-
cidn industrial del siglo XX radi-

card en el turismoy sera el sector
que genere mas emplea, E154%
de los viajes turisticos del 2004,
realizados por 412 millones de
personas, tuvo a Europa como
destino: 75 millones viajaron a
Francia, 53 millones a Espafiay
37 millones altalia, entre otros.
CiudadesenterascomoBilbao
hanbasado su prosperidad enla
creacidndeunmusecimportante
yunacfertaculturalinteresante.
LomismosucedidenMalagacon
elMuseoPicasso. Sivinieraal Pe-
risolo el 20% de los ruristas que
van a Espafia, quintuplicariamos
nuestros visitantes y alcanzaria-
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mos los 10millonesal afio.

Por otro lado, creo muy im-
portante, desde una perspecti-
va empresarial y de estrategia

de pais, promover einvertiren la
industriade cine. Imaginenselo

que haria para la marca pais, pa-
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ralacreacionde confianza, para
la autoestima colectiva y para
la atraccién de turismo cultural
una épica andina de Manco Inca
al estilo de la pelicula “Corazon
valiente” que hizo Mel Gibson
en Hollywood. Asimismo, lle-
var alcine, concalidad de Primer
Mundo, lanovela“Travesurasde
la nifia mala”, de Mario Vargas
Llosa, pondriaalLimaalaparcon
Buenos Aires, Nueva York, Tokio
o Vancouver como una ciudad
cosmopolita y modemna.
Laeconomia de la cultura es
unadisciplina que ha comenza-
doadesarrollarse enlos iltimos
afios ¥ que es casi desconocida
en el Penl. Como dice el investi-
gador espanol Manuel Ramos,
lasindustrias culturales pueden

convertirse a la vuelta de unos
pocos afos en las que mas volu-
mendenegocios generenen todo
elmundo, superandoinclusoala
industriapetrolerayaladearma-
mento. De este modo, el interés
estamas que justificado.

El patrimonio histdrico, in-
dudablemente, puede ser un
grannegocio, sefiala Ramos. Por
ejemplo, la exposicion de Monet
de 1995 enel Art Institute of Chi-
cago atrajo a 960,000 visitantes
durante 19 semanas. Suimpacto
en laeconomiade Chicago se es-
timéen US$300 millones. Laex-
posicion sobre Cézanne en 1996
por el Philadelphia Museum of
Artcongregd a 550,000 visitan-
tes en 13 semanas y supuso in-
gresos adicionales de US$86,5

millones paralacudad.
Estasestadisticasson bastante
elocuentes acercade la potencia
econdmicade unarobustaindus-
triacultural. El1Peni, porrazones
obvias, tiene mucho que ofrecer
alrespecto. Eselmomentode res-
catar a nuestros literatos, pinto-
res, historiadores, arquedlogosy
musedlogos para que, junto con
empresarios cultos y audaces,
desarrollen una oferta cultural
peruana, tan irresistible como
la ninamalade Vargas Llosa, tan
esteticamente logradacomo un
cuadro de Macedonio v con la

fuerza ancestral y milenaria de
lacultura andina. m
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