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s paradéjico que el

primer producto

global de la prime-
ra potencia industrial del
siglo XX haya sido el cine.
Como dice el historiador
de cine Piero Brunetta:
“Las peliculas, md=s que
cualquier otro producto
industrial, han servido a
los EE.UU. para lanzarse

a la conquista del imagi-
nario mundial, compren-
der los fenémenos de la
globalizacién, influiren la
mentalidad, transformary
redefinir los horizontes de
expectativas de los hom-
bres y mujeres repartidos
por los cinco continentes™.

A finales dela Primera
GuerraMundial, Hollywo-
od se convirtié en la gigan-
tesca fibrica de suefios
que conocemos. Sumaode-
loeseldelaindustria auto-
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movilistica con sus ritmos
de produccién igualmen-
te frenéticos y, en cuanto
ala generacién de empleo,

facturacién e incremento

anual de los capitales in-
vertidos en esta industria,
no siente inferioridad al-
gunarespecto de cualquier
otro sector productivo.
Comoledijouno de los
pioneros del cine, Adolph
Zukor, aun amigo: *;Se
figura usted que solo es
posible ganar dinero con
elazficar ocon laseda® La
gente, por supuesto, quiere
comer cosas buenas y an-
dar bien vestida. Pero los
hombres no son animales.
Selo digo a usted como
hfingaro y como judio, co-
mo artista y como fil6so-
fo. Los hombres quieren
también sofiar. Necesitan

suefios hermosos. Pues,
bueno, vamos a fabricar
suefios, SUefos en serie.
Usted me da 5.000 délares
ydeaquiaunos afios, iene
500.000. Observe usted a
la gente: quiere ilusiones.
Con eso puede ganarse di-
nerode manera inaudita”.

Frente al cine europeo,
el americano no es mimeé-
tico ni realista, puesto que
inventa la realidad, y ha
pensado desde susinicios,
que es la realidad la que
debe imitar al cine y no al
contrario.

No me sorprende que
los Steve Jobs, Bill Gates,
Jeff Bezos de este mundo

sean americanos, porgque
como dice T.E. Lawrence:
“*Todos sofiamos, mas no
igualmente. Quienes sue-
fian de noche en el polvo-
riento nicho de su mente,
despiertan paraver queera
vanidad. Pero los sofiado-
res diurnos son peligro-
sos, pueden representar
gsus suefios con los ojos
abiertos, y convertirlosen
realidad”.

En conclusién: cine,
arte, belleza, valores, crea-
tividad, espiritu positivo y
cultura estin intimamen-
te relacionados con el de-
sarrollo, éxito y felicidad
deuna sociedad. m



