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LipoveEky y

la
hipermodernidad

avenido al Pe-

ruelgranpen-

sador francés

GillesLipo-

vetsky, quien
darahoyuna conferencia
magistral en la Universi-
dad del Pacifico. La prime-
ravez que escuchéhablar
deélfueenunaconversa-
cion, hace algunosafios,
conlaescritora, intelec-
tualy promotora cultural
Patricia Pinilla, quienhace
poco fue condecorada por
el Gobiernode Francia por
susilenciosa peroinfatiga-
bleyexitosalaboren favor
delacultura.

Arravésdelosaioshe
descubierto queloque mas
mehaservidoparaenten-
derlaeconomianoesso-
lamenteleerlibrosdela
especialidad, sinodeotras
materias, en particularhu-
manidades.

Como profesorde la
Universidad del Pacifico
recomendaba a misalum-
nosleernovelascomo “Ka-
ne &Abel”, de Jeffrey Ar-
chero“Losinmigrantes”,
deHowardFast, para pro-
moversuespirituempre-
sarial. También he tratado
de aprenderde muchos
intelectualesatravésde
suslibrosy conferencias.
Recomiendohacerunha-
bitode esto, dadoqueel
mundo complejode hoy
demandaunenfoquein-
terdisciplinario.

Lasdecisionesempre-
sarialestienenaristasno
soloeconomicas, sinotam-
bién socioldgicas, antropo-
logicasypsicologicas. Un
empresario noconectado
conlasmegatendencias
emergentesestadestina-
doaaplicarmodelos que
sonarqueologia gerencial.
Quienquieraentenderel

mundo contemporaneo
debe leeral masimpactan-
teyagudosociologodela
sociedad de consumo: Gi-
llesLipovetsky.
Eldescribe el derrum-
be de los dispositivos co-
lectivos que han impedi-
dolaafirmacién plenade
laindividualidad. Dice
Lipovetsky: “Del mismo
modoque hay unadesrre-
gulacioneconémicaque
dejaqueellibre mercado
desempeifie supapelcon
muchas menostrabas, se
havolatilizadoen gran
medidalo que tradicio-
nalmente obstaculiza-
balaindividualidad. Los
valores hedonistas, la
creciente oferta del con-
sumoylacomunicacion,
ylacontracultura han
confluidoy producidola
desintegracion de los or-
denes colectivos (familia,
Iglesia, partidos politi-
cos).Lavida‘alacarta’ha
pasadoaserrepresenta-
tiva de este homo indivi-
dualis desmarcado, libre
de imposiciones comuni-
tarias. Paralelamenteala

MATERIAS
Lo que mis

me haservido

para entender

la economiano

essolamente

leerlibrosdela
especialidad, sino
de otras materias.

ARISTAS
Lasdecisiones
empresariales

tienen aristas no

solo economicas,
sino también
sociologicas,

antropalogicasy
psicologicas.

autonomiasubjetiva,
alhedonismoy al psi-
cologismo, seabreuna
nuevarelaciénconel
cuerpo: obsesion porla
salud, cultoaldeporte,
formafisica, tratamien-
tosdebelleza, que son
manifestacionesde una
culturade marcadaten-
dencianarcisista”.
Estalibertad nue-
vahadesorientadoal
hombreyala mujer
hipermodernosyha
generado hipertrofias
bursdtiles, digitales, ur-
banas, mediaticas, con-
sumistas. Sinembargo,
Lipovetsky nosdice que
desorientaciénnoes
apocalipsis. La hiper-
modernidad busca hoy
unsentido, lanecesi-
daddereinventarlasre-
glas. De ahisurgelasen-
sibilidad ecologistayla
necesidad de reconci-
liar pasadoypresente,
tecnologiay naturale-
za,elconsumoylasoli-
daridad.
Hiperindividualis-
monoquiere decirnau-
fragiodelosvaloresy
losidealesdesinteresa-
dos.Unasanaindivi-
dualidad esperfecta-
mente compatible con
laresponsabilidade im-
perativoéticos.
Losexhortoaleera
Lipovetsky, siquieren
entenderyatreversea
capitalizarlasoportu-
nidadesque nosbrinda
lasociedad hipermo-
derna.Nosayudara
también a orientarnos
enesta sobreabundan-
ciadigitaly material,
parasituarnos, comao
diceeste gran francés, a
unadistancia analitica
queledésentido.



