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aDra. Shirley Bur-

geraf,en su libio

“The Feminine

Economy and the

EconomicMan®,
nosdice queuno de los
grandesretos de este siglo
esCOmO Crear un sisema
econdmico que permita
eincentive a todoslos pa-
dresa invertiren sus hjos,
tantoen lo emocional co-
molo fnanciero.

Hay una necesidad so-
cial obviay una considera-
ble motivacion personal
paralas familias de podu-
cir hijos sanos, creativos,
disciplinados, producti-
vosy felices, peroes dificil
hacerlodesde el punode
vistaeconomico dado qie
requiere muchotiempoy
dinero. A pesar de qiela
familiaes el sixemaen el
que la mitad de la humani-
dad, es decir, las mujeres,
hantrabajadoa travésde
la historia, ha sido igno-
radapor los economis-
tasqueno han incluido el

trabajoen el hogarcomo
parte de la economia de
mercado.

Lafamilia ecibe ca-
davezmenos rcursosy
tiempo. Los roles familia-
resson sactif cados por
hombresy mujeres que
invierten su tiempoy re-
cursos en otrolugar. Esto
estd generandoun capital
humano crecientemente
disfuncional, afectando
lacapacidad de ceacion
deriqueza. Soluciones de
mercadoa los etos fami-
liaresno han sido conside-
radas atn porque no hay
un mercado funcional pa-
ralo quelos padreshacen,
de acuerdoa estainnova-
doraautora.

Lafamilia no tiene ac-
tualmente una infraes-
tructuralegal para ope-
raren unaeconomia de
mercado. Las personasno
tienen derechoseconémi-
coscomo padresy no pue-
denreclamar los frutos de
su“inversién parental”,

Los padresque no tienen
hijos, padres negligen-
tes, que abusan y abando-
nan, que No pagan pen-
sionde alimentos, tienen
los mismos benef cios, en
muchos casos mas, en las
gananciasque generarda
lasiguiente generacion a
travesde los sisemasde
seguridadsocial, que los
padresresponsables, co-
rrectosy dedicados.
Hablamos muchode
valores familiares, ; pe-
roqué valor le damos a la
familia? Como dice la au-
tora, no es muy pman-
ticohablar de la familia
como parte del sissema
economico. La Dra. Burg-
grafnos etaa pensar qie
mientras que la sociedad
nosdice publicamentelo
importante quees la fami-
lia, el sistemaeconomico
enviamensajes muy dis-
tintosa los individuos pi-
vados. Seglin la auora, es

ROLES
Los roles tamiliares
son sacrificados por
hombresy mujeres que
invierten sutiempoy
recursos en otro lugar.

REIVINDICACION
Eshoradequela
economia femenina
seareivindicaday sea
parte del sistemade
precios y contratos que
ha caracterizadoala
economia moderna.

horade quela economia
femeninasea reivindica-
day sea parte del sistema
de preciosy contratos que
hacaracterizadoa la eco-
nomiamoderna.

Eltrabajode las mije-
resen el hogar, en el w-
luntariado, cuidando y
consolandoa los enfr-
mosno hasido seiamente
cuantif cadoy modelado
econométricamente. Para
lasestadisticas economi-
cas, nuestrasabuelas que
tenianmas de cinco hjos
yque trabajabandesde el
amanecerhastael anoche-
cer cuidando a sus familias
nohacian nada valioso con
sutiempoy su contibu-
cion al PBI e cero.

Concuerdocon la aun-
raen queestoes inacepta-
ble.Las innovacionesdis-
ruptivas propuestas por la
Dra.Burggrafson parte del
futuro. Porejemplo, muy
interesantees el dividendo
alos buenos padesa tra-
vésdel sistema de seguri-
dadsocial. Como dice Alan
Wolfe, profesor de Boston
University, este librodice
alos conservadores que si
quieren promovervalores
familiares, tendran que pa-
garpor ellos, mientias que
recuerdaa los libemlesy a
las feministas que la fami-
lia es importante. Unlibro
valiente, intuitivo, audaz
einteligente, como casi b-
daslas mujeres.



