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Economia
del amor

Iy

nadelasra-
zones porlas
cualesloseco-
NOMistas serios
no hacen pre-
diccionesesque apesarde
laelegancia matematica
delos modelos economeé-
tricos, las decisiones que
tomamos son producto
delainteraccionentre
razonyemocién. Como
dice Gerald Hiither, neu-
robidlogo asesor deAnge-
la Merkel: “El fendmeno
mas fascinante genera-
doporlaevolucidnes el
amor. Podemos percibirlo
concada uno de nuesiros
sentidos; sinembargo, no
tiene forma determina-
da.Esinvisible hasta para
NUEestIos aparatos de me-
dicidn mas modernos, in-
medible, impredecible, y,
noobstante, casi todos los
seres humanosestan de
acuerdo: el amor existe.
Lapersonaquelo experi-
mentasellenade fuerzas
insospechadas yse dice

que quien creeenél puede
mover montafias”.,
Esuntemasobreelque
como especie humana he-
mos reflexionadoy nos
hemosobsesionadodu-
rante siglos. Noobstante,
sabemos pocodeél. He-
mos intentado describir-
locomoafecto, entrega,
pasidn, deseo, vinculo,
simpatia pero siempre ter-
minamos refiriendonos a
lomismo: el amor. Hemos
descubierto los secretos
del atomoy los genes, he-
mosllegadoala Luna, pe-
rono sabemos con preci-
5ion por qué existe elamor
y paraque sirve.
Cadaunotiene una
creenciaacercade la
importancia del amor
productode su propia
experiencia conese sen-
timiento. Silohemos re-
cibidoy sentidodurante
nuestrainfancia atraves
de nuestros padresy fa-
miliay hemosvividoun
amor de pareja pleno, po-

demosmantenerlafeen
suimportancia. Antesdel
triunfodela razon, secreia
que elamoreraunregalo
divinoy quequien lotenia
podiasuperar todo sufri-
mientoterrenal.

Hace muy poco, nues-
tros bisabuelosempezaron
a pensar que no podrian
reducirel sufrimiento solo
conamoryse lanzaron con
frenesiconlaayudadela
lustracidna poner finasus
penasatraves delintelec-
toy larazdn. Al principio,
eléxito fue fantasticoy el
entusiasmo por larecien
descubiertarazon se trans-
mitic por generaciones.
Loshombres, atravesde
laciencia, obtuvieron mas
riquezay comodidad, pero
se empezaron adar cuen-
ta de que estaban conta-
minando, depredandola

EXPERIENCIA
Cada uno tiene una
creencia acercadela
importancia del amor
producto de su propia
experiencia con ese

COMUNIDAD
Sin I?se SEIII]I'[I.I:EIItﬂlﬂ' i
que lleva ala persona
aidentificarse con
oiras y a poner parte
de su talento al servicio
de Iapresen‘auiﬁn
v el bienestar de la
comumnidad en que vive
no tendremos firburo.

diversidady dejandoalas
personas con lasensacion
dequeestinsolasenun
mundovertiginoso, cam-
biantey peligroso. Es decir,
empezamosaentender
quelascapacidadesinte-
lectualesse podian usar
para cualquier cosa.
Poreso,estamosllegan-
doalaeradelamor porque
noshemosdadocuenta,
comodice Hiither, de dos
cosas: 1. Laformaen que
un hombre usasu cere-
bro, loque produce conél,
depende del sentimiento
quelodomine; delamo-
tivacion queloincitey de
los propositos que persiga.
2.Quecuandoelegoismo
se convierte en el motivo
conductordel pensamien-
to, del sentiry del actuar
deunmimerocadavez
mayor de personas, todo
es posible menos una cosa:
elamor. Sinese sentimien-
toquellevaalapersonaa
identificarsecon otrasya
ponerparte desu talen-
toalserviciode la preser
vaciényel bienestardela
comunidadenque vive no
tendremos futuro. Poreso,
elmodelo que funcionara
£5 unavigorosaeconomia
de mercadoconunapelli-
do: responsabilidad social
yambiental. Ensuma, una
economia del amor. Esla
unica manerade cons-
truir un mundo mejor, mas
prisperoy mas feliz.



